Ausfertigung
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VERFASSUNGSGERICHTSHOF
DES LANDES BERLIN

Im Namen des Volkes
Beschluss

VerfGH 173/19
In dem Vorlageverfahren

der Senatsverwaltung fiir iInneres und Sport,
Klosterstralle 47, 10179 Berlin,

betreffend die Zulassigkeit des Antrags auf Einleitung eines Volksbegehrens Uber ein
"Gesetz zur Regulierung von Werbung in 6ffentlichen Einrichtungen und im éffentli-
chen Raum (Antikommodifizierungsgesetz - AntiKommG)"

AuRerungsberechtigte:

die Tragerin des Volksbegehrens ,Berlin werbefrei”,
‘Schénstedtstrafie 7, 12043 Berlin,

vertreten durch die Vertrauenspersonen

1. Frau s
r

2. Frau R



4. Herr (RN
oo e )

5. Frau (Uil

Verfahrensbevollmachtigter zu 1. bis 5.:
Rechtsanwalt Fadi EI-Ghazi,
Schoénstedtstralle 7, 12043 Berlin,

hat der Verfassungsgerichtshof des Landes Berlin durch die Prasidentin Selting,
den Vizeprasidenten Dr. Seegmuiller und die Richterinnen und Richter Alagiin,
Dr. Burholt, Dr. Grafin von Galen, Hilbrans, Kipp, Prof. Dr. Lembke und

Prof. Dr. Schénrock

am 18. November 2020 beschlossen:

Es wird festgestellt, dass die Vorlage des Antrags auf Einleitung des
Volksbegehrens ,Berlin Werbefrei* unzuléssig ist.

Das Verfahren ist gerichtskdstenfrei.

Das Land Berlin hat der AuBerungsberechtigten ihre notwendigen Ausla-
gen zu erstatten.

Griinde

Die Tragerin des Volksbegehrens ,Berlin Werbefrei* beantragte im Juli 2018 bei
der Senatsverwaltung fur Inneres und Sport die Einleitung eines Volksbegehrens
und Ubermittelte ihren Entwurf eines Gesetzes zur Regulierung von Werbung in
offentlichen Einrichtungen und im 6ffentlichen Raum (Antikommodifizierungs-
gesetz - AntiKommG) sowie die Begriindung dieses Entwurfs. Der Gesetzent-
wurf enthalt ein Werbefreiheitsgesetz (Artikel 1) und sieht Anderungen der Bau-
ordnung fur Berlin (Artikel 2) sowie des Schulgesetzes fur das Land Berlin (Arti-

kel 3) vor (siehe Anlage zur Entscheidung).
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Die Senatsverwaltung fir inneres und Sport gelangte nach Prifung des Antrags
zu dem Ergebnis, das Volksbegehren entspreche formal, nicht aber materiell-
rechtlich den Anforderungen an die Zuléssigkeit eines Volksbegehrens und teilte
dies am 20. November 2019 der Senatsverwaltung fir Stadtentwicklung und
Wohnen mit. Diese unterbreitete dem Senat einen Vorschlag fir dessen Stand-
punkt zum Volksbegehren, dem der Senat am 3. Dezembér 2019 folgte. Die
Tragerin des Volksbegehrens hatte zuvor keine Gelegenheit erhalten, zum Pri-
fungsergebnis der Senatsverwaltung fir Inneres und Sport Stellung zu nehmen

und etwaige Mangel zu beseitigen.

Am 13. Dezember 2019 hat die Senatsverwaltung fur Inneres und Sport den
Antrag auf Einleitung des Volksbegehrens dem Verfassungsgerichtshof zur Ent-
scheidung vorgelegt. Sie hat ihre Vorlage damit begriindet, dass das Volksbe-
gehren zwar die formalen Anforderungen des Abstimmungsgesetzes - AbstG -
(§§ 10, 13 bis 16 AbstG) erfiille, nicht aber die materiellen Zulassigkeitsanforde-
rungen des § 12 Abs. 2 AbstG. Sie ist der Auffassung, der Gesetzentwurf ver-
stolRe gegen das Koppelungsverbot. Zudem verstieen die Artikel 1 und 2 teil-
weise gegen hdherrangiges Recht und entsprachen nicht durchgehend den sich
aus dem Abstimmungsgesetz ergebenden Begrindungsanforderungen. Einige
der Mangel konnten zwar durch unwesentliche Anderungen des Gesetzentwurfs
und dessen Begrindung geheilt werden, aber die Verletzungen des Koppe-
lungsverbotes und der Grundrechte von Grundstiickseigentimern und Werbe-
treibenden lie3en sich nur durch wesentliche und damit unzulassige Eingriffe in

Struktur und Regelungsgehalt des Gesetzentwurfes beheben.

Die Senatsverwaltung fir Inneres und Sport beantragt,

festzustellen, dass der Antrag auf Einleitung des Volksbegehrens der
Tragerin ,Berlin werbefrel” unzulassig ist.

Die Vertrauenspersonen beantragen fur die Tragerin,

festzustellen, dass der Antrag auf Einleitung des Volksbegehrens Uiber ein
.Gesetz zur Regulierung von Werbung in dffentlichen Einrichtungen und
im offentlichen Raum® vom 13. Juli 2018 zulassig ist.
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Sie sind der Auffassung, die Rechtsfigur des Koppelungsverbotes sei fur Volks-
begehren nicht anwendbar. Insbesondere lasse sich ein Koppelungsverbot nicht
aus dem Demokratieprinzip ableiten und seibst wenn fur Volksbegehren ein
Koppelungsverbot galte, wirde eine gesetzliche Regelung zum Umfang eines
solchen Verbots fehlen. Den Einwanden der Senatsverwaltung fir Inneres und
Sport gegen das Werbefreiheitsgesetz und die vorgesehene Anderung der Bau-

ordnung von Berlin treten die Vertrauenspersonen im Einzelnen entgegen.

Die Vorlage, Uber die der Verfassungsgerichtshof gemaf Art. 84 Abs. 2 Nr. 6
VvBi. V. m. § 14 Nr. 7 Alt. 1 VerfGHG zu entscheiden hat, ist unzulassig, weil
die Senatsverwaltung er inneres und Sport vor der Vorlage an den Verfas-
sungsgerichtshof der Tragerin des Volksbegehrens keine Frist nach § 17 Abs. 3
AbstG in der flr bis zum 25. Oktober 2020 eingereichte Antrage geltenden Fas-
sung — im Folgenden: AbstG a.F. — zur Beseitigung der dem Gesetzentwurf ihrer
Auffassung nach anhaftenden Méngel gesetzt hat. Dies ist ein Zuldssigkeits-
mangel, der weder im Verfahren vor dem Verfassungsgerichtshof geheilt werden

kann noch unbeachtlich ist.

Nach dem § 17 Abs. 9 Satz 1 AbstG entsprechenden § 17 Abs. 8 Satz 1 AbstG
a. F. hatte die fir Inneres zustdndige Senatsverwaltung den Antrag auf Einlei-
tung eines Volksbegehrens dem Verfassungsgerichtshof zur Entscheidung vor-
zulegen, wenn das Volksbegehren den Anforderungen des § 10 oder der §§ 13
bis 18, jedoch nicht den Anforderungen der §§ 11 oder 12 entspricht. Nach § 17
Abs. 3 Satz 1 AbstG a. F. soll der Tragerin eine angemessene Frist zur Behebung
festgestelliter Zulassigkeitsmangel gesetzt werden, wenn ohne eine Anderung

des Gegenstandes des Volksbegehrens eine Mangelbeseitigung méglich ist.

Der Tragerin ist keine Gelegenheit zur Beseitigung von Méangeln innerhalb einer

angemessenen Frist gegeben worden.

Mit Beschluss vom 21. Oktober 2020 - VerfGH 150/18 - hat der Verfassungsge-
richtshof entschieden, dass die verfassungskonforme Auslegung und Anwen-

dung von § 17 Abs. 3 Satz 1 AbstG a. F. regelméafig den Versuch einer Mangel-
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beseitigung durch Fristsetzung gegeniber der Tragerin eines Volksbegehrens
erfordert, und zwar unabhangig davoen, ob nach Auffassung der Senatsverwal-
tung fur Inneres und Sport die von ihr festgestelliten Méngel ohne eine Anderung
des Gegenstandes des Volksbegehrens beseitigt werden kénnten oder nicht. An
dieser Rechtsprechung, die aus der — durch die Verfassung vorgegebenen —
Gleichwertigkeit von Volks- und Parlamentsgesetzgebung das Gebot einer
volksbegehrensfreundlichen Auslegung von Vorschriften zur Zuldssigkeit von

Volksbegehren herleitet, halt der Verfassungsgerichtshof fest.

Die Senatsverwaltung fir inneres und Sport hat nach ihrer Prufung des Gesetz-
entwurfs sowohl Mangel festgestellt, die ohne eine Anderung des Gegenstandes
des Volksbegehrens beseitigt werden kdnnten, als auch solche, deren Beseiti-
gung nach Auffassung der Senatsverwaltung zur Anderung des Gegenstandes
des Volksbegehrens fihren wirde. Sie hat der Tragerin des Volksbegehrens
deshalb vor der Beschlussfassung des Senats zu seinem Standpunkt keine Frist

zur Méngelbeseitigung eingeraumt.

Dieser Verfahrensfehler kann im Vorlageverfahren nicht geheilt werden (vgl. Be-
schluss vom 21. Oktober 2020 - VerfGH 150/18 - Rn. 124). Entgegen der Auf-
fassung der Senatsinnenverwaltung ist das laufende Vorlageverfahren auch

nicht fiir eine mogliche Mangelbeseitigung zu unterbrechen.

Der Verfahrensfehler war hier auch nicht .ausnahmsweise unbeachtlich. Ein Aus-
nahmefall kénnte vorliegen, wenn von einer gesicherten Erkenntnis auszugehen
ware, dass eine Beteiligung der Tragerin nach § 17 Abs. 3 Satz 1 AbstG a. F.
eine unwesentliche Veranderung des Gesetzentwurfs offensichtlich nicht hatte
bewirken kénnen (Beschluss vom 21. Oktober 2020 - VerfGH 150/18 -). Ein
Ausnahmefall ergibt sich insbesondere nicht aus dem Vorbringen der Senats-
verwaltung fur Inneres und Sport, wonach der Gesetzentwurf gegen das Koppe-

lungsverbot verstofie.

Ob der Gesetzentwurf eines Volksbegehrens sachlich zusammenhangende Ma-
terien regelt oder gegen das Koppelungsverbot verstoft, ist anhand des materi-
elten Inhalts der Regelungen zu ermitteln (vgl. Driehaus, Verfassung von Berlin,

4. Auflage, Art. 62 Rn. 16). Wenn sich die vorgesehenen Regelungen eines
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Gesetzentwurfs auf einen umgrenzbaren Bereich beschranken, wenn sie nach
objektiver Beurteilung innerlich eng zusammenhéngen, also eine ,Einheit der
Materie" gegeben ist, liegt ein sachlicher Zusammenhang der Regelungsmaterie
vor (vgl. BayVfGH, Entscheidung vom 24. Februar 2000 - Vf. 112-1X-99 -, juris
Rn. 44 ff.: Hamb. VerfG, Urteil vom 7. Mai 2019 - 4/18 -, juris Rn. 65). Ausge-
hend von diesem MaRstab ist hier von einem sachlichen Zusammenhang zwi-
schen dem Werbefreiheitsgesetz und der geplanten Anderung des Schulgeset-
zes einerseits (Art. 1 und Art. 3 AntiKommG), welche die Burgerinnen und Bir-
ger vor einer Beeinflussung und Belastigung durch Werbung in &ffentlichen Ein-
richtungen schitzen sollen, und der Anderung der Bauordnung andererseits
(Art. 2 AntiKomm®@G), mit der kommerzielle Werbeanlagen an Gebauden und auf
Grundstiicken zum Schutz des éffentlichen Raums weitgehend untersagt werden
sollen, auszugehen. Die Regelungen des AntiKommG bilden insoweit eine sach-
liche Einheit, als innerhalb von 6ffentlichen Gebduden Werbung reguliert werden
soll, ebenso wie aulten an Gebauden und auf Grundsticken in éffentlicher und
in privater Hand. Die Begrenzung der Werbung innerhaib von offentlichen Ge-
bauden soil durch Art. 1 und Art. 3 AntiKommG geregelt werden. Die Aullenwer-
bung soll generell fir Gebdude und Grﬁndstﬂcke in 6ffentlicher und in privater
Hand durch eine Anderung der Berliner Bauordnung wesentlich eingeschrankt
werden. Damit ist ein sachlicher Zusammenhang der beiden wesentlichen Teile

des Gesetzentwurfs gegeben.

Die Kostenentscheidung beruht auf den §§ 33, 34 VerfGHG.

Selting Dr. Seegmilier Alagin
Dr. Burholt Dr. Grafin von Galen Hilbrans
Kipp Prof. Dr. Lembke Prof. Dr. Schénrock

Ausgefertigt
- \\‘

Beschaftigte




Anlage

Gesetz zur Regulierung von Werbung in &ffentlichen Einrichtungen und im 6f-

fentlichen Raum (Antikommodifizierungsgesetz - AntiKommG)

Artikel 1
Es wird folgendes Gesetz erlassen:
Gesetz zur Regulierung von Werbung und Sponsoring in &ffentlichen Einrichtungen
(Werbefreiheitsgesetz — WerbeFG)

§ 1
Gesetzeszweck
Zweck des Gesetzes ist die Wahrung der Neutralitat des Staates und der Schutz der Bevéike-
rung und des Einzelnen vor Beldstigung und Beeinflussung durch Werbung in &ffentlichen Ein-

richtungen.

iffsbestimmungen

Im Sinne dieses Gesetzes bedeutet
1. .Werbung" jede Auflerung bei der Auslbung eines Handels, Gewerbes, Handwerks
oder freien Berufs mit dem Ziel, den Absatz von Waren oder die Erbringung von Dienst-
leistungen, einschiiefilich unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflichtungen, zu for-
dern;
2. ,Sponsoring” jede geschaftliche Vereinbarung, durch welche ein Sponsor finanzielle
oder andere Unterstitzung gibt, um eine Verbindung zwischen Image, Marken oder Pro-
dukten des Sponsors und einem Sponsoringobjekt herzustellen gegen Gewéhr bestimm-
ter vereinbarter direkter oder indirekter Vorteile oder gegen das Recht, diese Verbin-
dung zu bewerben;
3. ,herabwirdigende oder diskriminierende Werbung" jede Werbung, die im Widerspruch
zu den Werten und Grundsatzen der Artikel 8, 10 und 11 der Verfassung von Berlin
steht.

§3
Werbeverbot
{1) Werbung und Sponsoring ist nach MaRgabe der folgenden Vorschriften verboten in allen

1. offentlichen Einrichtungen, insbesondere in allen Behérden und Gerichten, sowie in
allen sonstigen Einrichtungen von Tragern der offentlichen Verwaltung des Landes Ber-
lin unabhangig von ihrer Rechtsform, insbesondere Anstalten, Stiftungen und Kérper-
schaften des offentlichen Rechts,

2. offentlichen Tageseinrichtungen im Sinne des Gesetzes zur Forderung von Kindern in

Tageseinrichtungen und Kindertagespflege,




3. offentlichen Schulen im Sinne des Schulgesetzes fur das Land Berlin und

4. offentlichen Hochschulen im Sinne des Gesetzes Uber die Hochschulen im Land Ber-

fin.
(2) Werbeverbote nach anderen Vorschriften oder aufgrund von Rechtsbefugnissen, die mit
dem Eigentum oder dem Besitzrecht verbunden sind, als auch die Regelungen zur Werbung
und Sponsoring nach dem Staatsvertrag Gber die Errichtung einer gemeinsamen Rundfunkan-
stalt der Lander Berlin und Brandenburg bleiben unberlhrt. Das Verbot nach Absatz 1 gilt nicht

flir Werbung in Raumen, die Dritten zur Nutzung Uberlassen werden.

§4
Ausnahmen
(1) Ausnahmen vom Werbeverbot in offentlichen Einrichtungen im Sinne des § 3 Abs. 1 Nr. 1
kann die Leitung der Einrichtung zulassen,
1. fur Aushange oder Auslagen von steuerbegunstigten Korperschaften im Sinne des §
51 der Abgabenordnung,
2. fur Werbeanlagen an BaugerUsten oder Bauzdunen, die in unmittelbarem Zusam-
menhang mit Bau- oder Sanierungsmafinahmen an der Einrichtung stehen und die Ein-
nahmen aus der Werbung der unmittelbaren Finanzierung der Mainahmen dienen,
3. ftir das Sponsoring von Stiftungen, sowie kultureller, klinstlerischer oder sportlicher
offentlicher Einrichtungen, insbesondere Museen, Theater, Ausstetlungen, Sportstatten
und ahnlicher Einrichtungen,
4. fur Werbeanlagen an Bahnhofen und Haltestellen des &éffentlichen Personennahver-
kehrs und an Sffentiichen Sanitareinrichtungen zur Unterrichtung der Bevolkerung ber
kirchliche, kuiturelle, politische, sportliche und &hnliche Veranstaltungen, sowie fur Wer-
bung von steuerbeginstigten Kérperschaften im Sinne des § 51 der Abgabenordnung.
5. fur Werbeanlagen an Bahnhéfen und Haltestellen des offentlichen Personennahver-
kehrs und an &ffentlichen Sanitareinrichtungen fir die Dauer von bis zu einem Jahr zur
unmittelbaren Finanzierung von Bau- oder Sanierungsmalinahmen an dem Bahnhof, der
Haltestelle oder der Sanitareinrichtung.
(2) Ausnahmen vom Werbeverbot in Schulen im Sinne des § 3 Abs. 1 Nr. 3 kann die zustandige
Senatsverwaltung fur Sponsoring zulassen,
1. wenn eine Beeinflussung sowie der Anschein einer Einfiussnahme auf Schule und
Unterricht ausgeschiossen sind,
2. das Sponsoring nicht im Widerspruch zu dem Auftrag und zu den Bildungs- und Er-
ziehungszielen der Schule steht und
3. die Schulkonferenz mit der Mehrheit von zwei Dritteln ihrer stimmberegchtigten Mit-
glieder zustimmt. _
Werbemaflinahmen von Unternehmen zur Berufsinformation und zur Nachwuchsgewinnung
kann die Schulleitung zutassen, soweit die in Satz 1 genannten Voraussetzungen erfillt werden.
(3) Ausnahmen vom Werbeverbot an Hochschulen im Sinne des § 3 Abs. 1 Nr. 4 kann der Aka-
demische Senat mit der Mehrheit von zwei Dritteln seiner stimmberechtigten Mitglieder zulas-

sen,



1. fur Werbung an Baugerlsten cder Bauzaunen, die in unmittelbarem Zusammenhang
mit Bau- oder SanierungsmalRnahmen an Einrichtungen der Hochschule stehen, die
Einnahmen aus der Werbung der unmittelbaren Finanzierung der MalRnahmen dienen
und die Werbung nicht im Widerspruch zu den Aufgaben der Hochschule steht,

2. fur Sponsoring, wenn eine Beeinflussung von Forschung, Lehre und Studium ausge-
schlossen ist und das Sponsaring nicht im Widerspruch zu den Aufgaben der Hochschu-
ie steht,

3. fir Werbemafinahmen von Unternehmen zur Berufsinformation und zur Nachwuchs-
gewinnung, wenn eine Beeinflussung von Forschung, Lehre und Studium ausgeschlos-
sen ist und die Werbemaflinahmen nicht im Widerspruch zu den Aufgaben der Hoch-

schule stehen,

§5
Grundsétze
(1) Die Neutralitatspflicht und die Interessen des Landes Berlin durfen durch die Zulassung von
Ausnahmen fur Werbung und Sponsering nicht beeintrachtigt werden. Das Ansehen und die
Zweckbestimmung der Verwaltung und der offentlichen Einrichtungen missen gewahrt bleiben.
(2) Art und Umfang jeder finanziellen Unterstutzung staatlichen Handelns durch Dritte missen
fiir die Offentlichkeit transparent und nachvollziehbar sein.

(3) Herabwurdigende oder diskriminierende Werbung ist nicht zulassig.

§6

Zentrale Beschwerdestelle
(1) Das Land Berlin richtet unter seiner Internetprasenz eine Zentrale Beschwerdestelle »Wer-
bung« ein. '
(2) Die Beschwerdestelle hat die Aufgabe Beschwerden wegen Verstéfien gegen dieses Gesetz
entgegenzunehmen, die Sach- und Rechtslage zu klaren und eine Empfehlung an die zustandi-
ge Stelie auszusprechen.
(3) Zur Erfullung ihrer Aufgaben hat die Beschwerdestelle ein Auskunftsrecht gegeniiber der far

die Erteilung der Ausnahme nach § 4 zustandigen Stelle.

§7
Rechtsvorschriften
Zur Verwirklichung der in § 5 genannten Grundsé&tze und der Ausgestaltung der zentralen Be-
schwerdestelle nach § 6 wird der Senat des Landes Berlin ermachtigt, durch Rechtsverordnung
Vorschriften zu erlassen Gber das Verfahren
1. fur die Zulassung von Ausnahmen fur Werbung und Sponsoring,
2. der Aufgabenerfullung der Beschwerdestelle,

3. fur die Entgegennahme sonstiger Zuwendungen.
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§8
Inkrafttreten
Dieses Gesetz tritt am {einsetzen: Datum des ersten Tages des auf die Verkindung im Gesetz-

und Verordnungsblatt fur Berlin folgenden Kalenderjahres] in Kraft.

Artikel 2
Anderung der Bauordnung fur Berlin

Die Bauordnung flur Berlin vom 29. September 2005 in ihrer aktuellen Fassung wird wie folgt
geandert:
1. § 2 wird wie folgt gedndert:
Nach Absatz 12 wird folgender Absatz 13 eingeflgt:
.(13) Anlagen der AuRBenwerbung (Werbeanlagen) sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom &ffent-
lichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen,
Bemaiungen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie fur Zettelanschlage und Bogenanschlage

oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.*

2. § 10 wird wie folgt gefasst:
-§ 10 Anlagen der Aulenwerbung, Warenautomaten
(1) Anlagen der AuRenwerbung (Werbeanlagen) sind unzuldssig. Ausgenommen sind, soweit in
anderen Vorschriften nichts anderes bestimmt ist,
1. Werbeanlagen an der Statte der Leistung mit einer Héhe bis zu 10 Meter Gber der
Geléndeoberflache,
2. einzelne Hinweiszeichen an Verkehrsstralen und Wegabzweigungen, die im Interes-
se des Verkehrs auf versteckt liegende Betriebe oder versteckt liegende Statten auf-
merksam machen,
3. Werbeanlagen an und auf Flugplatzen. Sportanlagen, Versammlungsstatten und auf
Ausstellungs- und Messegetanden, soweit sie nicht in die freie Landschaft wirken,
4. Anlagen far amtliche Mitteilungen,
5. Anlagen fur nichtkommerzielle Hinweise und Mitteilungen (Nachbarschaftsanschlag),
6. Werbeanlagen fiir Werbung im maximalen Format DIN A 0 an nicht hinterleuchteten
oder bewegten Saulen (Allgemeinanschlag), Bauzaunen, unter Bricken, in Tunneln und
an einzelnen besonders ausgewiesenen Flachen zur Unterrichtung der Bevolkerung
uber kirchtiche, kulturelle, politische, sportliche und ahnliche Veranstaltungen, sowie fir
Werbung von steuerbeginstigten Korperschaften im Sinne des § 51 der Abgabenord-
nung,
7. Werbeanlagen an Bahnhofen und Haitestellen des offentlichen Personennahverkehrs
und an sffentlichen Sanitareinrichtungen zur Unterrichtung der Bevdlkerung Uber kirchli-
che, kulturelle, politische, sportiiche und &hnliche Veranstaltungen, sowie fur Werbung

von steuerbeginstigten Korperschaften im Sinne des § 51 der Abgabenordnung,
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8. Werbeanlagen an Bahnhofen und Haltestellen des &ffentlichen Personennahverkehrs
und an dffentlichen Sanitareinrichtungen fir die Dauer von bis zu einem Jahr zur unmit-
telbaren Finanzierung von Bau- oder Sanierungsmaflnahmen an dem Bahnhof, der Hal-
testelle oder der Sanitareinrichtung und
9. Werbeanlagen an Bauzaunen und Baugerlsten an &ffentlichen Gebauden, Platzen
und Grunanlagen, die in unmiitelbarem Zusammenhang mit Bau- oder Sanierungsmal3-
nahmen an diesen stehen und die Einnahmen aus der Werbung der unmittelbaren Fi-
nanzierung der Mallnahmen dienen.
(2) In Kleinsiedlungsgebieten, Dorfgebieten, reinen Wohngebieten und allgemeinen Wohngebie-
ten sind Werbeanlagen nur zuladssig an der Statte der Leistung sowie einzelne Anlagen fur amt-
liche Mitteilungen und zur Unterrichtung der Bevélkerung Ober kirchliche, kulturelle, politische,
sportliche und ahnliche Veranstaltungen. In reinen Wohngebieten darf an der Statte der Leis-
tung nur mit Hinweisschildern geworben werden. Werbeanliagen im Sinne des Absatzes 1 Nr. 7
bis ¢ kénnen in Kleinsiedlungsgebieten, Darfgebieten und reinen Wohngebieten zugelassen
werden, soweit diese die Eigenart des Gebietes und das Orts- oder Landschaftsbild nicht beein-
trachtigen.
(3) Fur Werbeanlagen, die bautiche Anlagen sind, gelten die in diesem Gesetz an bauliche An-
lagen gestellten Anforderungen. Werbeanlagen, die keine baulichen Anlagen sind, dirfen weder
bauliche Anlagen noch das Strallen-, Orts- oder Landschaftsbild verunstalten oder die Sicher-
heit und Leichtigkeit des Verkehrs gefahrden. Die storende Haufung von Werbeanlagen ist un-
zulassig. Die Verwendung von Wechsellicht- oder Wechselbildwerbung ist unzuigssig. Werbe-
anlagen dirfen nicht fur herabwurdigende oder diskriminierende Werbung verwendet werden.
(4) Auf Warenautomaten ist Absatz 3 entsprechend anzuwenden.
(5) Die Vorschriften dieses Gesetzes sind nicht anzuwenden auf Wahlwerbung fur die Dauer
eines Wahitkampfs.
(6) Das Land Berlin richtet unter seiner Internetprasenz eine Zentrale Beschwerdestelle »Au-
Renwerbunge« ein. Die Beschwerdestelle hat die Aufgabe Beschwerden wegen Verstofien gegen
§ 10 entgegenzunehmen, die Sachlage zu klaren und eine Empfehlung an die zustandige Stelle
auszusprechen. Zur Erfutlung ihrer Aufgaben hat die Beschwerdestelle ein Auskunftsrecht ge-

genuber der fir die Erteilung der Ausnahme zustandigen Stelle.”
3. § 69 Absatz 4 Satz 4 wird aufgehoben.

4. § 81 wird wie folgt geandert:
Nach Absatz 4 wird folgender Absatz 5 eingefugt:
,(5) Die Absatze 1 und 2 gelten nicht fur Werbeanlagen im Sinne dieses Gesetzes. Rechtmallig
bestenende Werbeaniagen, die den Vorschriften dieses Gesetzes nicht mehr genuigen, sind bis
zum [einsetzen: Datum des ersten Tages des auf die Verkindung im Gesetz- und Verord-
nungsblatt fur Berlin folgenden Kalenderjahres] zu beseitigen. Auf Antrag sind fur die Dauer von
bis zu jeweils sechs Monaten Ausnahmen zuzulassen,

1. soweit die Investitions- und Beseitigungskosten der Werbeanlage noch nicht durch

die Einnahmen gedeckt sind oder
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2. zur Vermeidung unbiiliger Harten.
Der Antrag nach Satz 3 ist spatestens zwei Monate vor Ablauf des in Satz 3 genannten Zeit-

raums zu stellen. Dem Antrag sind geeignete Nachweise beizufligen.”

5. In § 89 wird folgender Satz angefigt;
.Die Satze 1 und 2 gelten nicht fir Werbeanlagen.”

Artikel 3
Anderung des Schulgesetzes fur das Land Berlin
§ 76 wird wie folgt geandert:
In Absatz 2 Nr. 9 wird der Buchstabe , a)" und nach den Wértern ,gewerblicher Tatigkeit” der
Satzabschnitt ,sowie b) die Werbung an der Schule sowie Art und Umfang des Sponsoring’

gestrichen.

Artikel 4
Inkrafttreten
Dieses Gesetz tritt am [einset'zen: Datum des ersten Tages des auf die Verkiindung im Gesetz-

und Verordnungsblatt fir Berlin folgenden Kalendertages] in Kraft.




